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Stratégie de communication

Identification des Publics
et de leurs caractéristiques

• Jeunes DANS l’Eglise
Etudes, Exams / Spécialistes « Dernière minute » / Connectés / Sensibles à la cause …

• Jeunes HORS Eglise
Etudes, Exams / Spécialistes « Dernière minute » / Connectés / Brebis égarées …

• Adultes DANS l’Eglise
Implication traditionnelle en Paroisse / Ressources et expériences / Moins connectés / 
Plus presse papier …

• Grand public
Débordés / Stressés / Brebis égarées / En recherche d’actu positive …



Stratégie de communication

Publics

Jeunes DANS 
l’Eglise

Jeunes HORS 
Eglise

Adultes DANS 
l’Eglise

Grand public

Outils
(canaux et langages)

- Réseaux sociaux
- Site internet
- Images / Vidéos
- Actions locales

- Jeunes dans l’Eglise
- Vidéos

- Presse diocésaine
- Jeunes qui partiront 
aux JMJ
- Actions locales

- Presse et Médias 
locaux et nationaux
- Jeunes qui partiront 
aux JMJ

Mots clefs

#JMJ2016
(liste non exhaustive)

Calendrier

Dates de l’Eglise

+

Opportunités
présentées 
aujourd’hui

+

Opération Nationale

+

Opérations Locales
+ Images clefs



Stratégie de communication

• La communication nationale, c’est surtout vous !
• Elle ne peut évoluer que grâce à vos demandes, vos

attentes et vos retours.

ÉQUIPE NATIONALE

Stratégie globale de comm’
Ressources du C.O.L.
Partenariats (graphistes, 
médias grand public, etc.)

ÉQUIPE LOCALE

Démarchage auprès des 
jeunes, connaissance des 
anciens pèlerins et de la 
situation locale.

PROPOSITIONS

ATTENTES



Dates à retenir
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Dates à retenir

Lundi 28 septembre à 12h
Message du Pape pour les JMJ

Jeudi 1er octobre 2015
Sortie du clip officiel + opération cartes de visite

Dimanche 20 mars 2016
Sortie de la Photomosaïque

Fin d’année
Campagne d’appel aux dons

Tout au long de l’année
Publication de témoignages

ALLER VERS
LES JEUNES
AUX PÉRIPHÉRIES
DE L’ÉGLISE



Marine Détivaud

Projet photomosaïque



Projet Photomosaïque

31 décembre 2015
Clôture de la collecte de photos

Dimanche 20 mars 2016 :
Rameaux et Journées

Diocésaines des Jeunes
Publication de la photomosaïque
sur internet et dans les localités



Projet Photomosaïque



Les outils de communication 
fournis par l’équipe 
nationale
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Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

La charte graphique



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

Le KakémonoL’affiche officielle, 
personnalisable



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

Une marinière pour tous les pèlerins français (Silo)

Votre texte ici



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

www.boutique-jmj.fr



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

Les réseaux sociaux



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

Le site officiel français



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

http://www.jeunes-vocations.catholique.fr/pastorale-des-jeunes/jmj/



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

3 teasers vidéo, dans l’attente du clip officiel qui sortira le 1er octobre



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

Adaptation française de l’hymne 
officielle



Les outils de communication
fournis par l’équipe nationale

UNI’T : Les JMJ sont arrivées



Dossier de presse



Dossier de presse

Un dossier de presse JMJ : pourquoi, comment ?
• Porte d’entrée pour journalistes P.Q.R. et grand public 

(base de rédaction d’articles)
• Vision synthétique du projet et du « produit » JMJ, 

une bonne occasion de faire le point

Dossier national : les grands thèmes traités
• Histoire des JMJ, généralités
• JMJ 2016 : Pologne, Cracovie, thème et programme
• JMJ des deux papes : François et Jean Paul II
• JMJ 2016 : la délégation française
• Informations sur les accréditations



Dossier de presse

Pour les futures éditions : à vous de jouer !

• Mis à disposition, pour constituer le vôtre
• Dossier de base national, à enrichir d’initiatives 

locales originales : éventuellement à intégrer dans 
base de donnée plus grande à l’intention des 
journalistes

Pour nous tenir informés et être tenus informés :

communication@jmj2016.fr


