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Préambule

Chacun réepond spontanement

 Quels sont les mots arrivent quand
on dit
- communication

- (nouvelle) évangélisation




L'evangeélisation aujourd’hui...

... Une affaire de com?

Le Contrat
de Conflance

JESUS

donner au monde l"é&ne rgie d'étre meilleur

Jesus.

LA VIE. LA VRAIE.
Jésus

Think different.

UN GOUT DE PARADIS

A JESUS
VOUS N'IMAGINEZ PAS CE QUE JESUS PEUT FAIRE POUR VOUS

Jésus. Lo confionce o de I"ovenir JESIS W
ad




La communication au service
de I'evangeélisation

La com, un éelément cle !

teur.
A# Y Voulez-vous télécharger Vatican 2.0 ?

-
O

( Pas maintenant ) |

troduct

N

http://www.youtube.com/watch?v=K-uPuvEO2o0g
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Plan

1. Qu’est-ce que la communication?

2. Pourguoi communiquer pour
évangeéliser?

3. Comment communiquer?




Qu’est-ce que communiquer?

La notion et le paysage actuel
de la communication




Les theories de la
communication

Schéma de la communication

e Emetteur = récepteur
e Filtre = brouillage




La démarche marketlng
publicite

Communiquer quelque chose a
quelqu’un
e Cible-message-outil




La revolution numerique

Communication partage

Espace de dialogue

 « 'information c’est le message; la
communication c’est la relation »
D. Wolton, sociologue des médias




Changement de paradigme

"“\Xeb & Co et pastorale”.

Jean-Claude Boillat et Francois-Xavier Amherdt, Editions Saint-Augustin, 2013

e Avec l'interactivité offerte par les
NTIC, affirment les deux auteurs,
nous assistons a un changement de
paradigme: nous passons de la
communication "ex cathedra", dirigée
de haut en bas, a un modele
personnalisé, centré sur le
destinataire. Il en résulte une
nouvelle maniere de penser, de
réflechir, d’agir, que la pastorale doit
prendre en compte.




Le paysage de la com

Prendre la mesure du
développement...

e 7 milliards d’habitants sur la terre
* 5 milliards de tels portables

 Explosion des smartphone : 50%
des francais

e Toutes les activités humaines se
numerisent ...




Le paysage de la com

La fracture nhumeérique se reduit

 Pres de huit personnes sur dix ont
acces a Internet depuis leur
domicile.

* 96 % des 15-29 ans disposent d’un
acces chez eux

e 24 % pour les 75 ans et plus.




Le paysage de la com

Tendances

e Achats en ligne se développent
e Essor de l'internet mobile

e En 2012, 40 % ont déja surfé sur le Net en
dehors de chez elles, depuis un ordinateur
portable, un téléphone mobile ou un appareil
de poche. En 2007, ils n’étaient que 10 %.

e Dont 75 % chez les 15-29 ans, contre 16 %
pour les 60-74 ans. Les internautes nomades
sont plus nombreux dans lI'agglomération
parisienne que dans les villes de petite taille.




89% des internautes frangais
sont inscrits sur un
ou plusieurs réseaux sociaux

1 minute sur 3 est dédiée aux réseaux
sociaux en France

En France T m i rl Lj-[e

Sur 3 en ligne:&al passes
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Le paysage de la com

» Les Francaises passent plus de temps sur les réseaux que
les hommes

« Les moins de 35 ans dominent en temps passég, toutes les
tranches d'age utilisent les réeseaux en proportions semblables
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Le paysage de la com

YouH) Dailymotion

Youtube deux fois plus puissant que le Frangais :

32 millions de VU/mois en France pour Youtube, 16 millions pour
Dailymotion (source Comscore - aott 2012)

Cible grand public, jeune : sur-représentation des moins de 18
ans et 18-24 ans (source - juillet 2013)

Dailymotion moins puissant mais plus qualitatif : plus d’options
avanceées (logo Dailymotion occultable, personnalisation de la
chaine, demarrage de la vidéo a un moment préecis, meilleure
compression en HD...)

Lini-aditions ( MIG — Madiacutume - Juillet 2013




Le paysage de la com

Boom des tablettes

FRANCE

Plug de 4 millions
d'usagers de Smartphone
possddalont aussi une
mbiette en Dbcembre 2012
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Le paysage de la com

L’ere des messengers mobile

(150 millions de photos échangées par
jour) ,

* Le messenger Facebook qui tire 'usage mobile de
Facebook

= Skype ( lior it en juin 2012) pour
remplacer le déclinant Messenger

> Remplacent les coiliteux sms et attirent donc les jeunes




Le paysage de la com

Quelques chiffres 11-25 ans

e Quelques chiffres (11-25 ans)
e 1% des jeunes n’a jamais navigué sur le web

e 66% des jeunes déclarent utiliser internet
guotidiennement

e 86% des jeunes ne créent pas de contenus
sur internet (plus consommateurs que
créateurs, ce qui est a peu pres la méme
proportion que chez leurs ainés).

 Le smartphone explose, plus répandu chez
les jeunes que chez les professionnels (30%
des jeunes de 15-24 / 41% s’en servent pour
accéder a internet)




Le paysage de la com

Que font les jeunes sur
internet?

Regarder des vidéos (91,1%)

Ecouter de la musique (90,8%)

Jouer (82,3%)

Faire des recherches pour soi (78,1%)
Discuter (chat + réseaux sociaux) (74,9%)
6. Faire des recherches pour I'école (74,4%)

— En somme, les mémes usages que dans le
monde physique

Lk wh e




Brancheés et Accros?

95% des étudiants ont un compte
facebook, 16% twitter

98% des lycéens sont sur facebook

Ados envoient en moyenne 100
SmSs par jour

Plus de 50% passent plus de temps
avec leurs amis via internet et tel

50% disent pouvoir vivre sans
Internet




Pour Cisco, "206 os
composent le squelette
humain. le smartphone
pourrait bien étre le
207émel!. Les jeunes
considérent leur portable
comme un appendice de leur
étre, indispensable a leur vie.

Deux sur cing assurent qu'étre
empéché de ['utiliser équivaudrait a étre

amputé.




Les réseaux sociaux :
symboles de la culture post-moderne
numerique

Le succes des réseaux sociaux : des
outils en résonnance avec des
évolutions de fonds

La révolution des réseaux sociaux :

http://www.youtube.com/watch?v=Zr5 nSadfe8&list=UULC9c
X5GntaQmTSF6hTqrzA&feature=player detailpage




Panorama des médias sociaux 2012
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Qocial Media 2013
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Le paysage de la com

Définition web2.0

e Le Web 2.0 ne peut étre réesumé a une technologie ou une
technique, c'est un ensemble de bon procédés qui suivent une
évolution logique du Web. C'est une notion (un concept) qui n'a
pas vraiment une définition mais plusieurs, ce terme a été
inventé par O'reilly dans son fameux post what is Web 2.0
On peut résumer le "concept" Web 2.0 en deux aspects : I'un
qui est technique et I'autre qui est plus lié a la communication
et le partage

* Au niveau technique le Web 2.0 correspond a ce que I'on peut
appeler les interfaces enrichies (Ajax, Flash 8, Ruby on Rails...)
Tous ces outils techniques, on pour but de faciliter la navigation
et 'ergonomie

* Au niveau communication cela correspond au partage et a la
diffusion d'information (blog,rss,utilisation d'api,portail
communautaire,forum,folksonomie,wiki...) mais aussi au
marketing viral

e ily a une volonté de redonner le pouvoir aux utilisateurs, les
internautes deviennent acteurs c'est ¢a la philosophie du Web
2.0




Les réseaux sociaux :
symboles de la culture post-moderne
numerique

Le succes des réseaux sociaux : des
outils en résonnance avec des
évolutions de fonds

La révolution des réseaux sociaux :

http://www.youtube.com/watch?v=Zr5 nSadfe8&list=UULC9c
X5GntaQmTSF6hTqrzA&feature=player detailpage




Leéjeunes et le web, acteurs
une societe en mutation

Une sociéete de la communication et
des savoirs partages, de la conversation

e Du vertical a I’horizontal, de la transmission a
la communication

e \Vers des manieres de penser et de se
construire non linéaires comme sur internet

e Une nouvelle articulation individu/groupe :
« les individualistes solidaires »

Maniere d’étre ensemble change profondément : besoin de
vibrer, d’expérimenter pour adhérer, d’étre acteurs des lieux
et processus de socialisation.




Des pierres d'attente pour la
spiritualite

e Soif de sens et de cohérence

* |ntérét pour la spiritualité et inculture
religieuse

e Besoin d’étre utile

e Recherche d’épanouissement personnel
plus de que réussite matérielle

e Soif de relations vraies et d'une vie
affective riche

 Besoin de s'accomplir et vivre selon ses
convictions personnelles : authenticité







Pourquoi communiquer pour
évangeliser?




La communication, une
dynamique missionnaire

« Allez donc, de toutes les
nations faites des disciples » ws9

* Enjeu missionnaire

* Proposer la rencontre du Christ au
plus grand nombre de nos
contemporains

e La foi, un cadeau a offrir, une chance
= rejoindre au-dela de nos réseaux

e Poser des objectifs de
développement et de visibilité




Dans le souffle de la nouvelle
evangeélisation et du Pape

Francoils...
De Benoit XVI a Francois2.0

« Dans notre temps aussi, I'Esprit-Saint a suscité dans

I’'Eglise un nouvel élan pour annoncer la Bonne Esprit-Saint
Nouvelle, un dynamisme spirituel et pastoral qui a )
trouvé son expression la plus universelle et son enseigne-nous
impulsion la plus autorisée dans le Concile Vatican Il » 3 communiquer
Benoit XVI, messe d’ouverture du synode pour la
avec de

nouvelle évangélisation -
nouveaux

langages!
e 10 millions de
followers sur twitter !

 Elu homme de l'année
par le Times!

* 85% des frangaisont .0
une bonne opinion du .é
Pape ! k.



Eglise@com2.0

Jeésus, le 1€ twitto?

« Jésus a été la premiere personne au monde a tweeter »,
avec des formules bréves et pleines de sens,

cardinal Gianfranco Ravasi.

Jésus-Christ a « utilisé le tweet avant tout le monde, avec
des phrases essentielles et comprenant moins de 45
caracteres comme “Aimez-vous les uns les autres”

les paraboles de Jésus, a l'instar de « la télévision
d’aujourd'hui transmettait un message en passant par
une histoire, un symbole »

« Si un ecclésiastique, un pasteur ne s'intéresse pas a la
communication, il se place hors de son ministere »




Com et nouvelle évangeélisation

Les scenarios/champs de la
nouvelle évangélisation

e La culture

e Le phénomeéne migratoire

e Les moyens de communication

e L’‘économie

* La recherche scientifique et technologique
 La politique

— La famille
— La liturgie
— Nouvelle évangélisation et pastorale ordinaire




Com et nouvelle évangeélisation

Lineamentas Synode pour la
nouvelle evangeélisation

e « La nouvelle évaréﬁélisation est donc une attitude, un
style audacieux. Elle est la capacité, de la part du
christianisme, de savoir lire et déchiffrer les nouveaux
scénarios qui, au cours des dernieres décennies, se sont
creés dans |'histoire des hommes, pour les habiter et les
transformer en des lieux de temoignages et d’annonce
de I'Evangile » n"6

* Recours au concept de nouvelle évangélisation « pour
indiquer l'effort de renouvellement gue I'Eglise’ est
appelée a faire pour étre a la hauteur des défis_que le
contexte social et culturel contemporain pose a la foi
chrétienne, a son annonce, a son temoignage, suite aux
profonds changements en cours. A ces deéfis, I'Eglise

répond non pas en se résignant ou en se renfermant sur

elle-méme, mais en langcant une opération de
revitalisation de son corps, avec en son centre la figure
de Jesus-Christ, sa rencontre avec Lui, qui donne I'Esprit
et les énergies pour annoncer et proclamer I'Evangile
suivant des voies nouvelles pouvant parler aux cultures

[e]

d’aujourd’hui » n°4




Com et nouvelle évangeélisation

Les nouvelles frontiéres de la

commuhnication

. I,)Ee \Il_astes possibilités - Un des grands défis pour
glise

* Culture mediatigue et numeérique : lieu de la vie
publique et de I'expérience sociale

* «cCes technologles et 'espace des communications
qu’elles engendrent doivent étre vus de fagon
positive, sans préjuge aucun, comme étant des
ressources, meme si c’est de maniere critique et
que 'emploi qui en est fait soit sage et
responsable »

o « effectuer un discernement attentif et partagé
pour comprendre le mieux possible les potentialites
qgue cet espace offre en vue de I'évangile, mais
aussi pour en saisir correctement les dangers »

e « Face aux scenes de la nouvelle évangélisation,
pour étre crédibles, les témoins doivent savoir
Parler_ les langages de leur temps, annongant de

intérieur les raisons d’espérance qui les anime »

-
e
wd

>,

-
u

O

-
wd
£




Les nouveaux medias et la
nouvelle evangelisation

Message final du synode n°10

"L’évangélisation exige qu’on préte une
attention particuliere au monde des
communications sociales, routes sur
lesquelles, en particulier dans les
nouveaux medias, s’entrecroisent tant de
vies, tant d’interrogations et tant
d’attentes. C’est un lieu ou se forment
souvent les consciences et ou se rythment
les temps et les contenus de la vie vécue.
C’est une chance nouvelle pour rejoindre
le caeur de I’lhomme »

AT AR A
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Mr Claudio Maria Celli

Président du conseil pontifical
pour les communications

sociales

* « La communication n'est pas une
activite de plus de | ’Egllse mais
l'essence méme de sa vie. »

e « La communication de la bonne
nouvelle de I'amour de Dieu pour
tous les hommes, telle qu'elle
s'exprime dans la vie, la mort et la
résurrection de Jésus Christ, est ce qui
unifie et donne du sens a tous les
autres aspects de la vie de I'Eglise »




Pape Francois

« La Joie de I'Evangile »

1. Une joie qui se renouvelle et se
communique

1.8 « Parce que, si quelgu’un a
accueilli cet amour qui lui redonne le
sens de la vie, comment peut-il
retenir le désir de le communiquer
aux autres ? »




Pape Francois

La Joie de I'Evangile ®
2. La douce et réconfortante = A&
joie d’évangéliser y _

9. Le bien tend toujours a se communiquer
Chaque expérience authentique de veérite et
de beauté cherche par elle-méme son
expansion, et chaque personne qui vit une
profonde libération acquiert une plus grande
sensibilité devant les besoins des autres.

Lorsqu’on le communique, le bien
s’enracine et se développe.




Passer de Vatican | a Vatican Ii

Aller au bout de Ia

reception de Vatican I
Du dogmatique a ’"herméneutique :

Accent sur le pOle subjectif et
interpreétatif de la foi

Accent sur la dimension langagiere et
communicationnelle

Une théologie de la communication
enracinée dans

une théologie trinitaire
AT AR




De Vatican | a Vatican |l

d’un régime de la transmission a un régime de la communication
changement de paradigme

définition mystique

définition juridique et Parole de Dieu
politique Mission
Verite Liberté/herméneutique
Autoriteé
Modele de communication
Modele d’instruction Dieu € >Homme
Dieu=> homme Révélation/réception/

histoire



Annoncer I'Evangile dans cette
nouvelle culture

e Apprendre ces nouveaux langages, plonger
dans cette nouvelle culture pour y annoncer
Jésus-Christ = nouvelle évangélisation

e Dédier du temps, des personnes etdes
moyens pour passer de la culture de |'ecrit a
la culture de I'écran

e Enracinement spirituel/ecclésial et
discernement pour avancer au large en pays
inconnu

e Alasuite de St Paul, homme de
communication et de réseaux

e Enjeude chan%er de posture et entrer
vraiment dans la dynamique de l'interaction,
de I'échange, de la conversation, de I'écoute
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Comment communiquer?




Discerner son mode et son style

Chacun selon son charisme

* |nculturer les charismes et
fonctionnements dans cette nouvelle
culture

 De « l'accueil » au « aller vers », enjeu
d’interpeller, communiquer et
proposer

e Se positionner dans une offre
ecclésiale et spirituelle multiple =
discerner et spécifier sa vision, son
projet, ses propositions




Entrer dans une demarche
strategique

Analyser, choisir et agir

* Mettre en cohéerence tous les projets et
actions

e Hiérarchiser et poser objectifs pour mobiliser

* Préciser positionnement et cible pour avoir
une chance de |'atteindre

* Partir de la cible, ses besoins et attentes, ses
comportements pour penser communication

e Des partis pris clairs

e Descibles et problématiques identifiées
e Un axe directeur

e Des actions cohérentes : un plan d’action




Defi de la communication au
service de I'évangelisation

La com et les nouveaux medias
numeriques : un element cle

e Aintégrer dans la démarche
pastorale, articulée au reste

 Des contenus pratiques, ludiques,
d’actualité : importance de
I"lhumour, enjeu du narratif, du
témoignage

* Former et se former au témoignage
online et offline : Exemple média

training
AL A A




Enjeux com web2.0 sur
evenements

L'exemple des JMJ et d'EC

e Un évenement en 3 dimensions

e Communauté de pélerins,
téléspectateurs, internautes

e La frontiere de la communauté
s’élargit




Rendre la Vérite populaire

e Faire buzzer la rumeur de Paques

_ kwikker
b
Flick




Consells pour toucher
géneérationY sur web2.0

e Susciter de lI'interactivité
e Agir vite et de maniere percutante

 Créer de I'engagement et de Ia
proximite

e Simplifier et favoriser la
transparence




Associer des jeunes a la mission?

Il a une mission, nous aussi!

n O s D0 ;niliag TN49
"Iha.g E(ﬁ n'“” 1‘?:55 {M‘]Esg&;i ﬂ'iﬁz}‘hl“‘n;'

JeSUS aura

4 miliions

e foliowers...

http://www.youtube.com/watch?v=rLIAZMPB78¢c
AT AR A




) La com, un élement-clé pour
évangeliser et faire Eglise avec ...?

Les homo numericus

Du monde numerique

e 'Eglise a I'épreuve de culture post-
moderne numeérique,

 Dans une société médiatique et
numeérique complexe, sécularisée,
pluriculturelle et démocratique

e Dans une période de
transformation
et renouveau spirituel
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Une E%_lise 2.0 avec une com
audatieuse, decomplexee,
pragmatique et creative...

...dans le souffle de Vatican Il et
de la nouvelle évangeélisation
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Communiquer c’est s'exposer...

- Communiquer a
hauteur d’homme,
a la maniere de
Dieu qui descend a
la rencontre de
I’lhomme

* Prendre un risque,
avancer au large
dans la confiance,
ouverts a
I'imprévisible de la

rencontre
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L'ethique de la communication

Les questions qui se posent?




L'ethique de la communication

Ou le dilemme du chartreux
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Message du Pape pour la JMC
g PEP 2013

Réseaux sociaux : portes de vérité et de foi,
nouveaux espaces pour I'évangélisation”

e A l'approche de la Journée mondiale des
Communications sociales de 2013, je
voudrais proposer quelques réflexions sur
une réalité toujours plus importante
concernant la maniere dont les personnes
communiquent entre elles aujourd'hui. Je
voudrais examiner le développement des
réseaux sociaux numeériques qui contribuent
a mettre en évidence une nouvelle «
agora», un espace public ouvert ou les
personnes partagent des idées, des
informations, des opinions, et ou peuvent
naitre aussi de nouvelles relations et formes
de communauté.




Message du Pape pour la JMC
g PEP 2013

Réseaux sociaux : portes de vérité et de foi,
nouveaux espaces pour I'évangélisation”

e Ces espaces, quand ils sont bien valorisés et de
maniere équilibrée, contribuent a promouvoir des
formes de dialogue et de débat qui, si elles sont
effectuées avec respect, attention pour la vie
privée, responsabilité et dévouement a la vérite,
peuvent renforcer les liens d'unité entre les
personnes et promouvoir efficacement I'harmonie
de la famille humaine. L'échange d'informations
peut devenir une réelle communication, les liens
peuvent se développer en amitié, les connexions
faciliter la communion. Si les réseaux sont appelés
a réaliser ce grand potentiel, les personnes qui y
participent doivent s'efforcer d'étre authentiques,
parce que dans ces espaces on ne partage pas
seulement des idées et des informations mais en
définitive on se communique soi-méme.




Message du Pape pour la JMC
g PEP 2013

Réseaux sociaux : portes de vérité et de foi,
nouveaux espaces pour I'évangélisation”

e Le développement des réseaux sociaux
exige de I'engagement : les personnes
participent a construire des relations et a
trouver de I'amitié, dans la recherche de
réponses a leurs questions, en se
divertissant mais aussi en se stimulant
intellectuellement et dans le souci du
partage des compétences et des
connaissances. En unissant les personnes en
fonction de ces besoins fondamentaux, les
réseaux font de plus en plus partie du tissu
social méme. Les réseaux sociaux sont donc
alimentés par des aspirations enracinées
dans le coeur humain.




Acteur pastoral, porte-parole
de I'Eglise?

« mes tweets n‘engagent
que moi » ??7?

 Responsabilité et compétences
e Vérité et authenticité

e Liberté et loyauté

e Choix et discernement




Deévelopper une communication
positive

e Vérité/honnéteté/transparence

e Cohérence/Authenticité/sincérité

e Courage et audace/sagesse et
prudence

e Pas d’agressivité/paix et politesse




Des questions et tensions...

* Expression de soi ou transparence

e Authenticité/vérité ou
popularité/manipulation

e Pluralité ou formatage

e Sur-mesure ou fragmentation

e Quverture ou cloisonnement

e Superficialité ou profondeur

e Communication ou consommation

e Gestion du temps et des infos

e Parole/rencontre ou bavardage/solitude




Quelques pistes

Question du langage

 Paraboles et métaphores
e Langage symbolique et artistique

 Enjeu de pouvoir nommer la vie
intérieure, I'expérience




Quelques pistes

Des pistes pratiques

 Croiser les réseaux, fonctionner en
réseaux, créer des synergies, favoriser les
connections

e Soigner la relation, faire des liens, étre
des hommes et des femmes de
communion, entrer en dialogue et en
conversation

e Assurer un role daiguilleurs, les noeuds de
communication deviennent stratégiques




Question de la communication dans
la culture post-moderne
numeérique vient toucher tous les
aspects de la vie chrétienne, de |la
vie en Eglise

Relation a Dieu, aux autres, a soi
Relation au temps et a I'espace




Message du Pape pour la JMC
g PEP 2014

La com au service de la
rencontre vraie...

La communication au service d’une authentique culture de la rencontre

. L'étre humain s'exprime surtout a travers la capacité de communiquer. Par la
communication nous pouvons, en effet, rencontrer d'autres personnes, nous nous
exprimons nous-mémes, nos pensées, ce en quoi Nous croyons, comment nous
voulons vivre et, peut-étre plus important encore, nous apprenons a connaitre les
personnes avec lesquels nous sommes appelés a vivre. Cette communication demande
I'honnéteté, le respect mutuel et I'engagement a apprendre les uns des autres ; Cela
exige la capacité de savoir dialoguer respectueusement avec les vérités des autres.
Souvent, en fait, ce qui initialement pourrait sembler « différent» révele la richesse de
notre humanité et a travers la découverte de I'autre nous découvrons également la
vérité de notre étre.

. Dans ce contexte, chacun de nous devrait accepter le défi d'étre authentique, en
témoignant des valeurs auxquelles il croit, son identité chrétienne, son vécu culturel,
exprimé dans un nouveau langage afin de pouvoir partager.

. Notre capacité a communiquer, reflet de notre participation a I'amour trinitaire
unifiant, créatif, communicatif est un don qui nous permet de croitre a travers les
relations personnelles qui constituent une bénédiction dans notre vie, et de trouver
dans le dialogue une réponse aux divisions qui créent des tensions au sein des
communautés et entre les Nations.

. Le message pour la Journée Mondiale des Communications Sociales 2014 veut explorer
le potentiel de la communication dans un monde, toujours connecté et en ligne, pour
s'assurer que les gens soient toujours plus proches afin de batir un monde plus juste.




Relever le défil

e « Se faire geek avec les geeks »,
internautes avec les internautes

 « Priez donc le maitre de la
moisson d’envoyer des
communicants/blogueurs/twittos
pour sa moisson »




Rejoindre les gens la ou ils
sont, ecouter et dialoguer




Proposer I'expérience de la
rencontre du Christ




Au service du bien commun et
de la communion




Communiquer c’est s'exposer...

- Communiquer a
hauteur d’homme,
a la maniere de
Dieu qui descend a
la rencontre de
I’lhomme

* Prendre un risque,
avancer au large
dans la confiance,
ouverts a
I'imprévisible de la

rencontre
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Le blog des jeunes cathos
http://blog.jeunes-cathos.fr/

Outils, réflexions et ressources

sur le site des acteurs de |la pastorale
des jeunes et des vocations

http://www.jeunes-vocations.fr

http://www.eglise.catholique.fr/tisser
ands/espace-tisserands.html

Pour aller plus loin




