INTERNET :

UN CONTINENT
A TEMPS PARTIEL?







COMME IL A GRANDI..

Espace de mise en relation
(Facebook, Viadeo, Meetic...)

Partage de contenu
(YouTube, Dailymotion...)

Lieu d'expression
(Skyblogs, forums...)

(Google, Msn...) ‘

(Yahoo, Nomade...) ‘ e
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AU QUOTIDIEN

Go ugle facebook

(moteur de recherche) (réseaux social)

2 milliards de recherches par jour 400 Mmillions de profils dans le monde

15 millions c profils en France
You

Nombre d'utilisateurs de Facebook

(partage de V|deos) =
2 milliards de vidéos vues par jour 209
24h de vidéo publiée par minute g &
é 200
(microblogging) 7l
10 milliards de « tweets » parjour i
par |
0 L . 5

2 g 5 . ’ Temps
(Sources : statistiques officielles des sites concernés.)



DEUX GENERATIONS

« Digital immigrants », « Digital peres),
« Geeks » « Post-geeks »

Utilisation
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UE FAIT UN INTERNAUTE ¢

Regarder des vidéos en ligne.

Consulter des sites ou blogs d'information.

Visiter la page d'un ami sur un réseau social.
Consulter des blogs personnels.

Partager des vidéos avec des amis.

Visiter un site de partage de photos.

Mettre a jour son profil sur un réseau social.
Mettre en ligne des photos sur un site de partage.
Télécharger un podcast.

Publier un article sur son propre blog.

Mettre en ligne des vidéos sur un site de partage.
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(Etude menée par Universal McCann en mars 2008.)



FACEBOOK
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FACEBOOK EN CHIFFRES

* 67 % des utilisateurs de
Facebook ont entre 18 et
34 ans.

* Les 13=17 ans sont passes

de 4% a 25% entre 2008
et 2009.

* Les 35=44 ans se développent desormais.

* Les etudiants ne représentent plus qu'l /3 des utilisateurs.



CARTOGRAPHIE

WORLD MAP OF SOCIAL NETWORKS
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PAROLES, PAROLES, PAROLES...

- Facilite de plus en plus grande a
sexprimer.

* «Un grand pouvoir impligue de grandes
responsabilités.»

» Apéros Facebook..

 Multiplication des medias, donc des
contenus.

 Morcellement des audiences.

- Si tout le monde parle, n'y a-t-il pas trop
de paroles !
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GAUDIUM
& SPACE



AUX CONFINS DE LESPAC

- Lubiquite, ou lillusion du temps zéro.

* Internet change le rapport au temps et a I'espace.

BENieps est dict

€ par les act

eurs, et non plus par les moyens.
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| A MEMOIRE QUI FLANCHE

y © Froblenestes
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* Pas de droit a
'oubli,

» Disparition de
contenus.

« Attention : mémoire
pleine ¢

mémoire dinternet :
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INTIMES
ETRANGERS




BAS LES MASQUES |

* La relation numerique, une
forme dinvisibilite ¢

* Inhibrtion,
« Désinhibition.

B E-Beoks. becond Lite :
le crépuscule des pseudos.
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FACEBOOK
L& SELF-MARKE TING

Pénélope Bagiou
. s 5 : | :
ML st Tk a. %ajv Pourquol aller sur Facebook ¢

« Quelles sont vos mensurations
web !

« 301/ -45.646 - |.106
Nathalie Kosiusko-Morizet




GROLA
NAG ZIN




o+ MOI + TOUS CEtE
QUI LEVEULENT




o+ MOI + TOUS CEtE
QUI LEVEULENT

¥
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R rempldcee sargeacebook par
Becatige . M4 oo
EEMH%M d moi un
eu. )
Live In It

(Serge Tisseron, psychanalyste)




DO YOU SPEAK FACEBOOK ?
LA DICTEE DE PIVOT 2008

"APRES AVOIR VU
SUR SON RSS READER
QU'IL AVAIT ETE POKE

SUR FACEBOOK PAR
UN AMI DE SA
BLOGROLL..."
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NOTRE MONDE
EST TOUT PETIT




VIE PRIVEE /VIE PUBLIQUE
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«M» TRAHI PAR FACEBOOK ?

At home and at play with the family _ |

Sir lohn Sawers,
chef au MIé.

4. 55 e

in lestive haadgear in a New York perk a1t Christmas 2007 Cotinme and. lell, another Facebook image of Shelley

NOT-SO-SECRET SANTA.: Sir John Sawors posos MEET THE FAMILY: Sir John Sawers and daughtor 7
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EVOLUTION DE LA VIE PRIVEE
SUR FACEBOOK
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N
) Wall posts

2010 (Apr)

-aq Availability of your personal d{lld
on Facebook (default settings)

b " - i Number of People
130 400M



CREDO IN UNUM MEDIUM

Sur une echelle de 1- 5, qui croyez vus le plus lorsque vous recherchez une opinion sur un produit ou une marque?

A family member

A close friend

A work colleague

A neighbour

A good contact on a social network

A consumer who reviews on a retail website
Store worker

A television news reader

The author of a blog you read regularly

A radio presenter

The main contacts on your microblog e.g Twitter
A presenter on a popular television show

A journalist for a national newspaper

A well known celebrity

CEO of a well known company

Your country’s leader / politicians
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(Sources : Global Web Index, mars 2009.)
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| A FENETRE DEVIENT MIROIR

PERSON OF THE YEAR

Yes, you \'munnlml!lu'lnllmn.n!x-m.\_'.:u'.

Welc ome Lo your wor Id
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SYNDROME «TRUMAN SHOW »
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ET DIEU
DANS TOUT CA!






LES TENTATIONS DINTERNET

- La tentation du portall,
« Mo, je suis la porte ».

- La tentation d'annoncer 'Eglise,
« Nous faisons des synodes, et
nous les faisons bien ».

| a tentation de | « entre sol »,
« Syndrome du Pingouin ».




ATTENTION : |ESUS REVIENT

- Laicrte : vivre sa religion dans la
sphere privee.

» Facebook : le prive se vit en public. P,

» Chassez la religion par la porte,
Dieu revient par la fenétre |










