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LETTRE DE PRÉSENTATION
Tout d’abord, la commission communication JMJ 2011 tient à te remercier pour ton engagement. Quelle belle mission que de gérer et mobiliser pour les prochaines Journées Mondiales de la Jeunesse ! Tu es désormais moteur de l’innovation.
Tu trouveras dans ce guide des fiches méthodes pour t’aider à rédiger des communiqués de presse, à t’organiser (le plan d’action te servira de calendrier), à promouvoir les évènements (via facebook par exemple). 
Tu seras bien évidemment accompagné dans ta mission : tu peux à tout moment contacter la commission communication pour les demander des conseils, des astuces ou des idées. Tu es également entouré dans ton diocèse, ta communauté, ton mouvement. N’hésite pas à dialoguer avec ton DEI (Délégué épiscopal à l’information) : il te sera certainement d’une grande aide (réseau sur le diocèse, connaissance de la presse locale, etc.).
Nous restons à ta disposition pour toute question : communication.dioceses@majmj.fr
Pour la commission communication JMJ 2011,
Christelle et Marie-Mercedes
Le Responsable de Communication
Tout juste nommé, déjà motivé…….en route vers les JMJ 2011 !

Responsable de communication pour ces 26ème JMJ, tu as un rôle clé. Tu deviens le témoin principal de ce qui se vit sur ton diocèse, ta communauté, ton mouvement… tout en étant le relais des propositions faites par la commission communication au niveau national. En bref, tu es à la fois référent et coordinateur… La classe !
	TES MISSIONS

Faire connaître les JMJ, créer une chaîne de communication et de témoignages

Appeler d’autres jeunes à participer à la communication sur l’évènement JMJ

Etre l’interface entre l’équipe nationale et le local




Communique ta joie…

· Fais connaitre les JMJ 2011 par des soirées de présentation et de collecte de fonds, des rencontres entre pèlerins, ... libre court à ton imagination, tu vas assurer !
… et partage tes idées !

· Crée et développe ton réseau : les listings des différents groupes dont tu disposes peuvent t’aider !

· Les médias sont nos alliés ! Reste en contact avec les médias locaux (presse locale ou régionale) et communique-leur toutes les bonnes idées et les évènements à ne pas manquer. La commission communication JMJ 2011 se charge quant à elle de communiquer auprès des médias nationaux et t’informera au fur et à mesure des informations qui leur seront transmises.
· N’hésite pas à faire remonter au niveau de l’équipe nationale les difficultés et les réussites vécues dans ta mission… Fais-nous part de ton expérience !
Aide à faire fructifier les talents !

· Coordonne et soutiens les propositions pour que chacun mette en place ses projets.

· Par-dessus tout… prends soin de toi ! N’hésite pas à déléguer les actions afin que tu puisses garder une visibilité sur les différentes initiatives.
Et l’équipe nationale dans tout ça ?

· Affiches, tracts, communiqués de presse…, la commission communication te fournira

· Une visibilité sur les initiatives des autres délégués locaux, tu auras

· Des réponses concrètes tu obtiendras

· Sur son soutien tu compteras
· Pour tout cela et plus encore, le site intranet te guidera ! 
La commission communication JMJ 2011 te remercie de contribuer à la réussite de ces XXVIème Journées Mondiales de la Jeunesse !
Les clÉs pour communiquer avec les mÉdias
Toujours à ta disposition, Marie-Mercedes et Christelle, tes référentes dévouées, te proposent quelques astuces pour la réalisation de tes communiqués de presse.
Bien rédiger, c’est la clé !
· Réfléchir à ce que je veux dire !

Avant de te lancer dans la rédaction, une question essentielle : l’information que tu souhaites donner justifie-t-elle un communiqué de presse ?

Il ne s’agit pas d’envoyer toutes les semaines un communiqué de presse si tu n’as rien d’essentiel à faire savoir ! Tu risquerais de lasser les journalistes et d’obtenir le contraire de l’effet souhaité : qu’ils ne parlent plus des JMJ !

· Quel objectif, quel message, quelle cible ?
Sois clair sur ce que tu veux dire et n’oublie pas de rappeler le contexte : l’approche des JMJ de Madrid 2011, par exemple ! 
Il est important de structurer le communiqué de presse en utilisant des titres et sous-titres clés et de ne pas excéder une page, cela facilite la visibilité. 
Le titre et le sous-titre du communiqué de presse doivent répondre aux questions « qui ? quoi ? où ? comment ? » ; en d’autres termes, quelle est l’actualité à faire passer.  Dans le corps du communiqué les informations doivent être données de la plus importante à la plus factuelle. 
· Toujours donner un contact
N’oublie d’indiquer sur le communiqué un nom, un numéro de téléphone et une adresse mail pour que le journaliste puisse rapidement revenir vers toi ou la personne la plus appropriée. 
· Sois pédagogue, même l’évidence s’écrit

Il faut toujours partir du principe que les journalistes ne connaissent rien à ton sujet, même s’il s’agit des JMJ, du Pape ou de quelque chose qui te paraît évident. Sois informatif et factuel, pas d’analyse, ni de commentaire.

· Pour t’aider

N’hésite pas à consulter la commission communication ou à faire relire ton communiqué par ton DEI… 

Choisir le bon contact
· Choisir les journalistes destinataires de manière cohérente

Tous les journalistes ne traitent pas tous les sujets : il est important de bien les choisir afin d’augmenter les chances de diffusion de ton message. Il te faut donc préparer une liste d’envoi en choisissant les supports et les journalistes concernés par cette information.

 En contactant les rédactions locales, tu peux obtenir le nom et les coordonnées des journalistes responsables de cette thématique. 
D’autre part, ton DEI dispose certainement d’un fichier et pourra t’aider à constituer le tien pour les JMJ.

Attention ! Les journalistes destinataires ne sont pas nécessairement les mêmes pour chaque communiqué de presse !

Après l’envoi, rien n’est joué !
· Relancer, vérifier et contrôler

Le journaliste est souvent sollicité : quelques jours après l’envoi du communiqué de presse, n’hésite pas à le relancer par téléphone. Tu pourras ainsi lui rappeler les grandes lignes l’information présentée dans ton communiqué et lui préciser certains éléments. Tu dois être efficace et convaincant !
· Réaliser une revue de presse
Recueille tous les articles papiers, les reportages télé et radio. Cela permet de garder une trace de vos actions et de les partager avec les autres délégués et avec l’équipe nationale, via le site national.

Vos contacts restent à votre disposition pour tout renseignement, question ou astuce…

Christelle et Marie-Mercedes
communication.dioceses@majmj.fr
MODÈLE DE COMMUNIQUÉ DE PRESSE

    Logo








        
entité
	Communiqué de presse


Lieu, date
Titre indicatif

Sous titre

1er paragraphe

Quoi ? Pourquoi ? Qui ? Quand ? Où ?

2ème paragraphe

Mesures prises, description

3ème paragraphe

Données générales

	Contact Presse :   Prénom Nom

 Diocèse/communauté/mouvement
 Adresse

 Téléphone

 Courriel
Site Internet (s’il est bien fait) ou site Internet national : www.jmj2011madrid.fr 


Remarque : utilise toujours la même présentation graphique pour le communiqué : le journaliste pourra ainsi facilement repérer qu’il s’agit des JMJ, parmi tous les autres communiqués qu’il peut recevoir.
Pour cela, n’hésite pas à reprendre les éléments de charte graphique réalisée au niveau national.

EXEMPLE D’UN COMMUNIQUE DE PRESSE REUSSI

Service National pour l’Evangélisation des Jeunes 

Communiqué de presse

                                                                                         Paris, jeudi 7 janvier 2010 
Préparation des JMJ 2011 : c’est parti !
Plus de 60 000 jeunes français attendus à Madrid…
160 délégués, représentant 79 diocèses et une quinzaine de communautés, mouvements et services d’Église, se rassembleront le samedi 9 janvier de 9h à 17h à la Maison de la Conférence des évêques de France (58 avenue de Breteuil, 75007 Paris) pour la première journée nationale de préparation des JMJ 2011 de Madrid.
Laïcs, prêtres et religieux(ses) travailleront sur la préparation des JMJ et sur l’opportunité qu’elles représentent pour l’évangélisation et la croissance spirituelle des jeunes de 18 à 30 ans. Ils échangeront avec le P. Igea, délégué de la Conférence épiscopale espagnole pour les JMJ.
Les Journées Mondiales de la Jeunesse (JMJ), organisées par l’Église catholique depuis 1986 et ouvertes à tous, réunissent les jeunes du monde entier dans une grande métropole, en présence du Pape. Les JMJ sont le plus grand rassemblement de jeunes dans le monde. 

Après Sydney en 2008, Madrid se prépare à accueillir 1,5 million de pèlerins lors des XXVIes JMJ, qui auront lieu du 16 au 21 août 2011. Plus de 60 000 jeunes français sont attendus. Le thème choisi par Benoît XVI pour les JMJ 2011 de Madrid sera : « Enracinés et fondés dans le Christ, affermis dans la foi » (cf. Col 2,7).

Afin de préparer au mieux cet évènement, le Service National pour l’Evangélisation des Jeunes propose 4 rencontres nationales de préparation. Les délégués et responsables de groupe de pèlerins se retrouveront ainsi à Taizé du dimanche 29 août au jeudi 1er septembre 2010 pour une session de formation et d’approfondissement spirituel.
Plus que 584 jours avant les JMJ 2011 ! 

Contact presse : Sr Nathalie Becquart
                           Service National pour l’Evangélisation des Jeunes                                                                                                                                                       

                           CEF, 58 avenue de Breteuil 75007 Paris


Tel 01 72 36 69 23 


nathalie.becquart@cef.fr 
 www.jmj2011madrid.fr 

EXEMPLE D’UN COMMUNIQUE DE PRESSE MAL PRESENTÉ
Service National pour l’Evangélisation des Jeunes

Communiqué de presse


Préparation des JMJ 2011 : c’est parti !
Plus de 60 000 jeunes français attendus à Madrid…
Des acteurs de l’Église se rassembleront le samedi 9 janvier de 9h à 17h à la Maison de la Conférence des évêques de France pour la première journée nationale de préparation des JMJ 2011 de Madrid.

Laïcs, prêtres et religieux(ses) travailleront sur la préparation des JMJ et sur l’opportunité qu’elles représentent pour l’évangélisation et la croissance spirituelle des jeunes de 18 à 30 ans. Ils échangeront avec le P. Igea, délégué de la Conférence épiscopale espagnole pour les JMJ.

Les JMJ sont le plus grand rassemblement de jeunes dans le monde. 

Après Sydney en 2008, Madrid se prépare à accueillir plus d’un million de pèlerins lors des JMJ, qui auront lieu en août 2011. Plus de 60 000 jeunes français sont attendus. Le thème choisi par Benoît XVI pour les JMJ 2011 de Madrid sera : « Enracinés et fondés dans le Christ, affermis dans la foi » (cf. Col 2,7).

Afin de préparer au mieux cet évènement, le Service National pour l’Evangélisation des Jeunes propose 4 rencontres nationales de préparation. Les délégués et responsables de groupe de pèlerins se retrouveront ainsi à Taizé du dimanche 29 août au jeudi 1er septembre 2010 pour une session de formation et d’approfondissement spirituel.


Contact presse :  Sr Nathalie Becquart
                           Service National pour l’Evangélisation des Jeunes                                                                                                                                                       

                           CEF, 58 avenue de Breteuil 75007 Paris

REALISER UNE INTERVIEW
Dans le cas où c’est toi qui poses les questions…
La préparation de l’interview

Il faut d’abord déterminer le type d’interview que tu souhaites réaliser :
· l'explication : si tu souhaites que l'interlocuteur te parle d'un sujet donné.
· le portrait : afin de montrer le parcours et la personnalité de l'interviewé.
· le témoignage : en vue d'obtenir le récit d'un évènement.
· la déclaration : dans le but d’obtenir une réaction, une information sur un évènement récent.
· le micro trottoir : avec pour objectif de capter le reflet de "l'opinion publique" à propos d'un évènement. Dans ce cas, deux ou trois questions suffisent.

Il faut ensuite que tu choisisses un mode d’interview

· l'interview non-directive : qui n'utilise que très peu de questions. Elle suscite l'envie de parler :"Et alors comment c'était à cette époque..." 

· l'interview directive : qui n'utilise que des questions, plus ou moins ouvertes 

· l'interview semi-directive : qui mélange questions (afin d'aiguiller la conversation) et reformulations (qui enrichissent l'interview). 

Le déroulement de l’interview

· Veille à arriver à l’heure. Un retard peut être perçu comme un manque d'intérêt.
· Présente-toi et explique à la personne interviewée le sens de ta démarche et la finalité de celle-ci (modes de diffusion, etc...).
· Prévois la durée de ton interview et indique-la à ton interlocuteur.
· Choisis un endroit calme et confortable où tu ne risques pas d’être interrompu.
· Pense à poser une seule question à la fois.
· Ton interview doit être bien organisée. Tu dois choisir un angle précis et structurer ton entretien en conséquence. 

· Dans ta liste de questions, donne la priorité chronologique aux questions les plus importantes.
· Documente-toi un minimum sur le sujet de l’interview.
· Informe-toi sur ton interlocuteur avant de le rencontrer (sa fonction exacte...).
A la fin de l’interview, tu peux demander à la personne si elle a quelque chose à ajouter. En fonction du sujet, tu peux aussi lui demander de résumer ce qu’elle vient de dire.

REPONDRE A UNE INTERVIEW
Avant d'accepter une interview

Avant ou pendant les JMJ, les journalistes souhaiteront faire des portraits, recueillir des témoignages… bref interviewer des personnes qui ont un lien avec les JMJ.
Qu'il s'agisse de la presse écrite, de la radio, de la TV ou de la presse Internet,  avant d'accepter de répondre à une interview, il est préférable de faire préciser les points suivants :
· Pour quel média travaille le journaliste qui vous sollicite ?

· Quel est le thème que le journaliste souhaite aborder et, plus précisément, sous quel angle.

· De quelle durée sera l'interview ?

· Dans quel cadre sera-t-elle diffusée: journal télévisé ? Reportage au cours d'une émission? Dans le cadre de quelle émission?...

· Pour la radio et la TV, s'agit-il d'un direct, d'un faux direct ou d'en enregistrement diffusé ultérieurement?

Tu dois toujours avoir en tête que toute proposition d’interview n’est pas nécessairement à accepter. Il vaut mieux parfois refuser plutôt que de réaliser une mauvaise interview (par exemple, s’il s’agit d’une demande à la dernière minute, si tu ne trouves pas l’interlocuteur approprié, si le sujet n’est pas clair, etc.).

Comment se préparer à une interview?

Pour être en mesure de bien te préparer, tu devras faire préciser le sujet dont il sera question. Dans le cas d'un sujet qui te paraît vaste ou très ouvert, tu peux même faire préciser l'angle choisi.
Tu prendras ensuite un moment pour :
· parcourir tel ou tel document de réflexion sur le sujet…

· remettre un peu à jour tes informations

· réfléchir à ce que tu penses du sujet, à ce tu pourrais en dire

· voir quels pièges peut comporter le sujet
· chercher les meilleures réponses sur les points délicats

· chercher le message que ce sujet peut être l'occasion de faire passer

· prendre note de quelques phrases simples et percutantes que tu as retenues à l'issue de cette réflexion et formuler ton message plusieurs fois avec des mots différents.
· t’informer sur le média et le journaliste (quels sujets a-t-il l’habitude de traiter, etc.)
S'adapter aux conditions d'interview

En ce qui concerne la radio et la TV:

· Un direct: la diffusion est simultanée. L'avantage, c'est que tes propos ne peuvent être coupés, mais le risque c'est d'être pris de court par une question ou de manquer de clarté.
· Un faux direct: généralement réalisé quelques instants avant la diffusion elle-même, il a les mêmes avantages… et les mêmes inconvénients. Les faux directs se font parfois pour des raisons pratiques : à l'heure où le journaliste doit faire passer un "direct", son interlocuteur n'est pas disponible et vice et versa ! 
· Enregistré: l'interview est enregistrée un certain temps avant la diffusion. Elle peut alors être remaniée, c'est-à-dire coupée. Le risque étant que les coupes déforment le sens de tes propos et fassent passer à la trappe tes messages. Le risque est d'autant plus grand que l'enregistrement est long et la diffusion courte. Tu peux tout à fait en parler avec le journaliste. 

Présentation et formulation pendant l'interview

Saches que tu réponds à titre personnel, parce que le journaliste veut illustrer, personnaliser son reportage.

Il faut dégager le sens de l'événement et illustrer ton propos par du concret, du vécu. C'est alors que ton message pourra être pleinement entendu par le lecteur/auditeur/téléspectateur.

· Sois souriant. Même à la radio, cela se sent dans la voix. Et sois face à la caméra télévision qui te filme!

· Evite le langage "catho" que les lecteurs/auditeurs/téléspectateurs ne comprennent pas forcément.

· Formule tes idées avec des mots simples et des phrases courtes.

· Parle posément, c'est-à-dire lentement et clairement.

· Soigne ton apparence : mieux vaut ne pas avoir un "look" trop marqué ou négligé. L'idée étant qu'il est inutile de perturber ou agacer en raison du "look" vestimentaire. S’il s’agit d’une interview télé, assure-toi que les couleurs ou motifs que tu vas porter « passent bien à travers le petit écran » (certaines couleurs ou motifs sont déconseillés) 
Vos contacts restent à votre disposition pour tout renseignement, question ou astuce…

Christelle et Marie-Mercedes
communication.dioceses@majmj.fr
Comment  organiser un évènement ?
Tu viens de décider d’organiser un évènement autour des JMJ 2011. Mais tu ne sais pas comment t’y prendre… Voici une liste qui t’aidera dans tes démarches.
· Détermine le type d’évènement que tu souhaites organiser et son objectif.
· Détermine le public visé et vérifie que ta proposition puisse convenir à ses attentes
· Choisis une date et une heure qui puissent convenir au plus grand nombre : à cet effet, renseigne-toi auprès de ton délégué diocésain pour t’assurer que d’autres évènements autour JMJ ne sont pas prévus à la même période. Informe-toi également des évènements au niveau local qui pourraient être proposés au même public et donc interférer avec le tien.
· Choisis le lieu où se déroulera ton évènement (Attention ! certains lieux nécessitent une  réservation à l’avance)
· Pense à établir un budget (repas, location salle, sono, transport, etc.) 
· Pense à préparer une affiche, tracts pour parler de votre événement et les afficher, les distribuer dans les lieux stratégiques qui peuvent toucher le public concerné. Pour réaliser tes affiches et flyers, des éléments graphiques sont à ta disposition au niveau national.
· Rédige un communiqué de presse entre 15 jours et trois semaines avant l’événement, si tu estimes qu’une visibilité locale de ton évènement apporte un plus à ton objectif de départ.
· Envoie, au plus tard trois semaines avant, des invitations (mails, papiers) et des affiches qui préviennent ton évènement. Tu peux aussi le faire à travers Facebook.
· Relance les personnes intéressées une semaine avant le jour J
· Le jour de l’événement pense à demander à quelques personnes de prendre des notes et des photos, sons, vidéo… Tu pourras ainsi envoyer des informations aux participants et aussi aux absents… ou réutiliser photos et vidéos pour ta communication JMJ.
· L’événement ne s’arrête pas à l’annonce et ce qui est vécu le jour J : il est important de faire une relecture. Un moyen est d’en faire un compte-rendu. Il est conseillé de le transmettre aux médias qui ont annoncé votre événement. Le délai doit être le plus rapide possible, l’idéal est de communiquer dans la semaine qui suit l’événement.
Vos contacts restent à votre disposition pour tout renseignement, question ou astuce…
Christelle et Marie-Mercedes
communication.dioceses@majmj.fr
Facebook, comment ça marche ?
Tu souhaites créer un profil
Un profil facebook est une représentation d’une personne physique. Pour le créer, connecte-toi sur la page fr-fr.facebook.com. Remplis les informations demandées mais attention tu dois posséder une adresse mail pour réaliser cette étape.
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En cliquant sur l’onglet « Inscription », ton inscription sera enregistrée et tu pourras compléter ton profil avec des photos et ajouter des « amis ». Tu devras alors valider manuellement tes demandes d'amis et tu auras la possibilité de refuser les demandes qui ne te conviennent pas .Tu auras également accès à une messagerie.
Tu souhaites créer une page sur Facebook

Une page est une représentation d'une personne morale (entreprise, association), d'une marque, d'un produit ou d'un service. Pour la créer, il te suffit de te rendre sur une page déjà existante. Puis de cliquer sur l’onglet « créer une page pour son entreprise » en bas à gauche de la page. Tu peux alors définir les propriétés de la page que tu as créée. 
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Les personnes qui souhaitent être en lien avec ta page deviendront « ceux qui aiment ça ». Cependant  tout le monde peut devenir fan : la modération des membres se fait a posteriori (on peut exclure un membre). 
Tu souhaites créer un groupe

Un groupe réuni des personnes physiques (via leur profil) autour d'un centre d'intérêt commun. Pour le créer, rends-toi sur la page d’accueil de ton profil. Dans la colonne de gauche, clique sur l’onglet « plus », puis sur l’onglet « groupe ».  
Clique ensuite sur l’onglet « créer un groupe » et note ensuite toute les informations nécessaires. 
Enfin, clique sur « créer un groupe pour finaliser la création. Il te faudra ensuite choisir entre  un groupe ouvert (où tout le monde peut s'inscrire), un groupe fermé (où les administrateurs valident les inscriptions) et un groupe secret (où les participants sont invités par les administrateurs).
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Etablir son Retro planning
Un retro planning est un planning inversé. Il consiste à partir de la date de fin du projet pour ensuite remonter dans le temps jusqu’à la date butoir de l’évènement. Le but est de définir quelles sont les étapes à franchir. Il est important que la date de fin de projet soit fixée. 
Avant toute chose, le projet et l'objectif poursuivi doivent être bien définis.
Voici les outils pour vous aider à le réaliser. 
Commence par lister les tâches à accomplir en allant du global au précis 

Pour lister les tâches à accomplir, pars de l'objectif le plus général et découpe-le progressivement en sous-objectifs, pour construire un organigramme de tâches. Il faut descendre progressivement du niveau le plus global vers les tâches les plus élémentaires. Tu peux estimer être arrivé à la fin du découpage lorsque chaque tâche de la ligne correspond à un travail bien distinct affecté à la responsabilité d'une seule personne. 
· Attention, tu dois suffisamment découper tes tâches et surtout, tu ne dois pas exclure certaines tâches qui paraissent évidentes.
· Veille également à être exhaustif : en cas de doute, il est possible d’organiser un brainstorming avec les personnes intéressées.
Il faut ensuite ordonnancer ses tâches
· Il faut que tu estimes le temps nécessaire pour atteindre chaque sous-objectif. Estime-le en jours, en semaines, voire en mois mais, dans tous les cas, garde la même unité pour toutes les tâches. 

· Appuie-toi sur des éléments objectifs (le nombre de coups de téléphone à passer, les distances à parcourir, les délais de livraison incompressibles...) et les expériences passées pour définir le temps approprié à chaque tâche.

· Il ne faut pas hésiter à se renseigner auprès de personnes mieux renseignées. Attention toutefois à ne pas s'imposer des délais irréalisables. 

· Tu peux cependant commencer par établir des délais raisonnables et chercher ensuite des astuces pour gagner du temps sur certaines tâches
Plan d’Action
	
	Quoi ? Quelles actions ?
	Pourquoi ? Dans quel but ?
	Mise en place par qui ?
	Vers qui ? Quel destinataire ?
	Quand ? Quelle date ?
	Où ?

	Juin

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Juillet

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Aout

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Septembre

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Octobre

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Novembre

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	

	Décembre

	1ère action
	
	
	
	
	
	

	2ème action
	
	
	
	
	
	

	3ème action
	
	
	
	
	
	


Liste des sites internet utiles
Site officiel des Journées Mondiales de la Jeunesse pour la France

http://www.jmj2011madrid.fr/

Portail - Église Catholique en France
http://www.eglise.catholique.fr/accueil.html

Réseau social Facebook

http://www.facebook.com/
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